b
| |
G.drern Informacija masu medijiem: 23.05.2012

Gudriem.lv: Pusgada laika kolektivas iepirkSanas portalu tirgus apgrozijums

audzis par 29% - Iidz 5,1 milj.latu

Portala Gudriem.lv lolektivas iepirkSanas kuponu salidzinaSanas servisa dati liecina, ka
pédéjos 6 méneSos Latvijas iedzivotaji kolektivas iepirkSanas kuponiem izteér&jusi 5,11
miljonus latu. Salidzinot ar iepriekséjo 6 méneSu periodu, pirkumu apjoms ir audzis par
29%. Lidz 38 pieaudzis kolektivas iepirkSanas tirgus dalibnieku skaits, bet viena kupona
vidéja vertiba augusi no 6,2 Iidz 6,55 latiem. Nozares parstavji prognoze Saja gada 10 —
20% lielu apgrozijuma pieaugumu, ka ari tirgus dalibnieku skaita samazinaSanos.

P&c Gudriem.lv datiem, tapat ka pirms 6 méneSiem, lielakais apgrozijuma pieaugums ir trim
galvenajiem kolektivas iepirkSanas nozares parstavjiem - Zizu.lv, CityLife.lv un Cherry.lv.
Katram no Siem uznémumiem pusgada apgrozijums parsniedz miljonu latu, kamér vidg€jais viena
§1s nozares uzpémuma apgrozijums ir 141 tukstotis latu. Vismazaka kolektivas iepirkSanas
portala — Saleclub.lv apgrozijums pusgada laika bijis 26 lati.

Komentgjot Gudriem.lv iegiitos datus, kolektivas iepirkSanas nozares parstavji atzist, ka 29%
apgrozijuma pieaugums pusgada laika ir labs raditajs, kur§ iesp&ams tikai no zemam izejas
pozicijam strauji pieaugosa tirgii. Nakotn€ diez vai turpinasies $ads nozares apjomu pieauguma
temps. “Krievijas tirgl, kur veiksmigi strada miisu uzpémums, tirgus pieauguma tempi ir
vairakas reizes lielaki, tacu tam par iemeslu ir lielais iedzivotaju skaits. Latvija turpretim
stradajam ar auditoriju, kuras aug minimali un tas apjoms ir aptuveni 500 000 potencialo
lietotaju,” stasta Samads Muhamedovs, firmas “Kupikupon” regionalais direktors Baltijas valstis
(Zizu.1lv).

Portala Perkamkopa.lv vaditaja Liene Grenevica uzskata, ka divu periodu salidzinajuma janem
vera gadalaika faktors, proti — rudeni un ziema kuponu iegades apjomi ir daudz lielaki neka
siltajos gadalaikos. Tapéc gada griezuma vid€jais nozares pieauguma apjoms varétu bit 10 —
20%.

Vidgjo viena kupona cenas pieaugumu nozares parstavji skaidro ar to, ka tirgli paradas aizvien
vairak dargu piedavajumu, galvenokart tirisma braucienu. Tac¢u S. Muhamedovs uzskata, ka 6,55
latu vidgja viena kupona cena joprojam uzskatama par loti zemu raditaju. “Mes Sadu vid€jo cenu
neuzskatam par perspektivu — tik zema vid€ja veértiba rodas no liela daudzuma 1&tu kuponu
pardosanas. Zizu.lv kupona vid&ja vértiba pedeja pusgada ir 9,13 lati. Misu uzpémuma politika
nepielauj veidot pircgju auditoriju no cilveékiem, kuri vélas ietaupit 1-2 latus uz kebaba iegades
rékina, tapec reiz€m atsakamies no $adiem piedavajumiem. Musu mérkis ir nevis pardoto kuponu
skaita rekordi, bet gan pirktsp&jigu klientu piesaiste,” stasta S. Muhamedovs.



Petot pirktspgjas raditajus, Gudriem.lv aptauja (notika no 1. Iidz 12. maijam, aptaujati 875
respondenti) iegutie dati liecina, ka lielaka dala aptaujato (31,4%) kolektivas iepirkSanas
kuponus pérk, vadoties péc principa “tiek piedavata liela atlaide”. Pirkuma nepiecieSamibu
izverte 28,6% aptaujato, bet 23,9% respondentu ar kuponu starpniecibu ir gatavi pam&ginat
pakalpojumu vai preci, kuru agrak nav lietojusi. Tikai 16.1% aptaujato nekad nav izmantojusi
kolektivas iepirkSanas iesp&jas. P&c portala Cherry.lv vaditaja Girta Slavina teikta, ar katru gadu
sariik to cilveku skaits, kuri nekad nav kolektivi iepirkusies. “Visbiezak cilveki kuponus pérk lai
ietaupitu uz jau zinamas preces iegadi vai arT Iétak paméginatu kaut ko jaunu. Pamanam ari, ka
pircgji klust gudraki: riipigi izpeta kuponatoru piedavajumus un seko preces vai pakalpojuma
kvalitatei,” atzist GG. Slavins.

Nakotng, péc nozares parstavju prognozém, notiks mérena tirgus dalibnieku konsolidacija un
Latvija biis mazak kuponatoru par tagad€jiem 38. “Jau tagad nopietni uztverami ir tikai 5-6 tirgus
dalibnieki, bet lai uzturétu kvalitativu atlaizu kuponu piedavajumu. Musuprat, pietiktu ar 6-7
portaliem,” uzskata S. Muhamedovs. “Mazajiem tirgus dalibniekiem ir loti griiti turéties pie
kvalitates kritérijiem, kurus uzstadijusi lielie tirgus dalibnieki. Reizém rodas iespaids, ka
mazajiem kuponu nozares uznémumiem kvalitates jautajums vispar nav svarigs,” teic G. Slavins.
“Nav viegli paredzét 5 gadus uz priekSu, tacu jau driz kolektivas iepirkSanas portalu nozaré
notikis parmainas — tie uzn€mumi, kas strada ar mérki pardot savu biznesu, to beidzot izdarTs, vai
arT mainis darbibas strat€giju. Neviens neinvestés biznesa bezgaligi, ka tas patlaban notiek.
Skaidrs, ka jau Sogad saruks §1s nozares uzpémumu skaits, ieskaitot arT tirgus Iiderus,” piebilst L.
Grenevica.

Gudriem.lv kolektivas iepirkSanas kuponu salidzinatajs atrodams Seit:
http://www.gudriem.lv/kuponi/lv/all/all/90/0/0/1/-/p1

Salidzinasanas portals Gudriem.lv savu darbibu uzsaka 2009.gada. Tas ir neatkarigs interneta resurss, kura
lietotajiem ir iespéja patstavigi salidzinat daZadu pakalpojumu un precu cenas. Ja sakotnéji portals piedavaja
salidzinat tikai Latvijas tirgd pieejamo mobilo operatoru tarifu planus, sodien iespéjams salidzinat ari prieksapmaksas
kartes, depozitus, atros kreditus, OCTA polises, viesnicu un aviobilesu cenas, celojumu apdrosinasanas
piedavajumus, interneta un TV pakalpojumu sniedz&éju piedavajumus, ka ari kolektivas iepirksanas interneta vietnu
piedavajumus un lielveikalu tiklu atlaides. Drizuma Gudriem.lv lietotajiem bds pieejamas vél vairaku aktualo
pakalpojumu salidzinasanas iespéjas.

Sarmite Vucane, talr. — (+371) 29424515, e-pasts — sarmite@gudriem.lv, interneta majas lapa — www.gudriem.lv.
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