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Gudriem.lv: Latvijas iedzivotaji ekonomiskas krizes ietekmé parpeémusi rietumnieku
iepirk§anas paradumus — lielveikalu akcijas precu piedavajumus regulari izmanto 80%
pircéju

Lai ietaupitu, vairak neka 80% Latvijas iedzivotaju regulari izmanto lielveikalu tiklu aktivos akcijas precu
piedavajumus, liecina precu un pakalpojumu cenu salidzindsanas portala Gudriem.lv un sociala tikla
draugiem.lv veiktas aptaujas rezultati. Lielveikalu parstaviji, koment&jot Sos rezultatus, norada, ka vietgjie
pircéji ekonomiskas krizes ietekmé parnemusi Rietumu pasaules ieradumu taupit vienmér un visur — pat
tad, ja ienakumu limenis ir pietiekams, lai iegadatos preces bez atlaideém.

Atbildot uz jautajumu «Cik biezi parskatat lielveikalu tiklu reklamas bukletus ar akcijas precu
piedavajumiem, lai iegadatos preces létak?», 21% respondentu atzist, ka dara to regulari, 60% aptaujato
— neregulari, 18% norada, ka lielveikalu atlaides vinus neinteresé un 1% iedzivotaju izmanto iespé&ju
iepazities ar atlaizu piedavajumiem portala Gudriem.lv vél pirms doSanas uz lielveikalu.

Procentuali visvairak lielveikalu akcijas pre€u piedavajumos ieinteresétas ir daila dzimuma parstaves —
atlaidém regulari seko lidzi 25% sievieSu un 13% virieSu. Turklat virieSu, kurus Sis akcijas neinteresé
(29%), ir divas reizes vairak neka sieviesu (13%).

Savukart respondentu analize vecuma grupas liecina, ka lielveikalu atlaides visvairak interesé iedzivotajus
vecuma no 40 [idz 49 gadiem — 86% Sis vecuma grupas parstavju seko lidzi akcijas precu piedavajumiem
regulari vai biezi. Vismazak aktivie akcijas pre€u pirc&ji ir jauniesi vecuma lidz 19 gadiem — lielveikalu
atlaides neinteresé katru ceturto Sis vecuma grupas parstavi. Taja pasa laika pirc&ji vecuma virs 50
gadiem par lielveikalu akcijas prec€u piedavajumiem intereséjas mazak (83%) neka iedzivotaji vecuma no
30 lidz 39 gadiem (85%), kas, ka liecina Gudriem.lv novérojumi, ir pretruna visparpienemtajiem
stereotipiem par vinu taupiSanas ieradumiem.

Komentgjot Sos aptaujas rezultatus, lielveikalu tiklu «Rimi Latvija», «Maxima» un «Top!» parstaviji
norada, ka péd€jo paris gadu laika akcijas piedavajumi galvenajas partikas produktu grupas ir
veicingjusas pavisam jauna un populara lielveikalu darba formata izveidi. «Tas ir viens no retajiem
gadijumiem, kad ieguvéji ir visas tris puses — gan pircgjs, kurS censSas ietaupit uz partikas produktu
rékina, gan razotajs, kura mérkis ir veiksmigi virzit un realizét preci tirgl, gan ari tirgotajs, kuram akcijas
preces nodrosina apgrozijuma pieaugumu,» skaidro «Rimi Latvija» parstave Zane Enina.

Saskana ar lielveikalu tikla «Top!» parstavju SIA «Iepirkumu grupa» riciba esoSo informaciju, akcijas
preces veido vairak neka pusi jeb 60 lidz 70% pirc€ju ikdienas iepirkumu groza satura. «Nemot véra, ka
tadi lielveikalu tikli, ka «Rimi Latvija» un «Maxima», izplata vid&ji 500 tiikstoSus drukato reklamas bukletu
ar aktualajiem akcijas preCu piedavajumiem, tas Skiet likumsakarigi, jo informaciju par iesp&ju iegadaties
preces létak sanem aptuveni 1,5 milj. Latvijas iedzivotaju, norada Gudriem.lv projekta vaditajs Dmitrijs
Zaznovs.

«Vel pirms 5 gadiem, kad tikai sakam shtit bukletus ar aktualajiem akcijas precu piedavajumiem,
iedzivotaji biezi zvanija un ltdza, lai viniem tos nesita. Sobrid situacija ir bitiski mainijusies — regulari
sanemam zvanus ar ligumiem ieklaut So bukletu sanéméju saraksta noteiktas adreses, lai cilvékiem biitu
pieejama informacija par akcijas precém. Tas kart€jo reizi pierada, ka musdienu pasaulé pircgja izveli,
iegadajoties to vai citu produktu, nosaka taupiba un pragmatisms,» portalam Gudriem.lv pavéstija
«Maxima» parstavis lvars Andins.

Lielveikalu tiklu parstaviji ir parliecinati, ka pirc€ju pastiprinata interese par akcijas precém saglabasies ari
pec kopgjas valsts ekonomiskas situacijas uzlaboSanas un Latvijas iedzivotaju labklajibas limena
pieauguma. «Ekonomiska krize ir likusi cilvekiem kritiski izvértét savus iepirkSanas paradumus. Latvijas
iedzivotaji ir iemacijusies taupit. Turklat vini to turpina darit ari tad, ja ienakumi palielinas. Tas ir tipisks
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Rietumu patérétaja modelis. Pat Holivudas zvaigznes, kuru ipaSumu vértiba parsniedz vairakus miljonus
ASV dolaru, kraj kolektivas iepirkSanas kuponus un meklé iespéjas iepirkties I&tak, lai ietaupitu kaut paris
dolarus,» atzimé I.Andins.

Z.Enina uzskata, ka akcijas preCu pieprasijums turpmak nemazinasies ari tapéc, ka to izdevigumu ir
novertgjusi precu razotaji. Proti, praksé precu pardoSanas apjomi akcijas ietvaros nereti palielinas par 20
lidz 30%. Savukart razotaja apgrozijums, nemot Véra tas vai citas preces atlaides apjomu, var
palielinaties pat 10 lidz 20 reizes. Tad€jadi, lai arm Sadas akcijas razotajiem nenodrosina lielu pelnu, vini
tas nereti izmanto ka marketinga triku, lai iepazistinatu patérétajus ar jauniem produktiem vai reklamétu
jau zinamas preces.

Kop€jais aptaujas respondentu skaits — 77 878.

Salidzinasanas portals Gudriem.lv savu darbibu uzsaka 2009.gada. Tas ir neatkarigs interneta resurss, kura
lietotgjiem ir iespéja patstavigi salidzinat daZzadu pakalpojumu cenas. Ja sakotnéji portals piedavaja salidzinat tikai
Latvijas tirgd pieejamo mobilo operatoru tarifu planus, sodien iespéjams salidzinat ari prieksapmaksas kartes,
depozitus, atros kreditus, OCTA polises, celojumu apdrosinasanas piedavajumus, interneta un TV pakalpojumu
sniedz&ju piedavajumus, auto lizinga un patérina kredita piedavajumus, ka ari kolektivas iepirksanas interneta vietpu
piedavajumus u.c. Drizuma Gudriem.lv lietotajiem bds pieejamas vél vairaku aktualo pakalpojumu salidzinasanas
iespéjas.

Dmitrijs Zaznovs: talr. — (+371) 29136065, e-pasts — info@gudriem.lv, interneta majas lapa — www.gudriem.lv.
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