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Kolektivas iepirkSanas portalus iedzivotaji visbiezak izmanto, lai iegadatos skaistumkops$anas salonu
pakalpojumus, celojumus vai apmeklétu restoranus

81 gada laika ievérojami pieaugusi kolektivas iepirk$anas portalu piedavato celojumu kuponu popularitate:
16,6% aptaujas dalibnieku apstiprinaja, ka plano atpiitu, izmantojot kuponu portalu piedavatas atlaides. Ka
liecina Gudriem.lv atlaiZzu kuponu salidzinasanas servisa veikta pétijuma dati, pirmaja vieta stabilas pozicijas
ienem skaistumkop3anas salonu piedavajumi. Sis ménesis Gudriem.lv ir bijis veiksm1gs, atlaizu kuponu sadalas
apmeklétibas un caur Gudriem.lv iegadato kuponu skaita zina, (neraugoties uz kolektivas iepirksanas portalu
CityLife.lv un Cherry.lv Iemumu uzsakt patstavigu darbibu, izstajoties no salidzinasanas portaliem).

Aptauja par klientu ieradumiem, iegadajoties kolektivas iepirksanas portalu kuponus, rada, ka 50,4% Gudriem.lv
lietotaju regulari apskata visus jaunos atlaizu kuponus, 38,6% apskata kuponus sev interesantajas kategorijas
(pieméram partika, celojumi, auto), bet tikai 6,3% iegadajas konkrétu kolektivas iepirksanas portalu piedavatos
kuponus. Aptaujas dalibnieki (91,8%) gandriz vienbalsigi atzina, ka viniem ir daudz értak lietot interneta portalus,
kuri apvieno visus kolektivas iepirkSanas portalu piedavajumus. 8,2% aptaujas daltbnieku kuponus iegadajas,
apskatot tikai savu iemilotako kolektivas iepirkSanas uznémumu majaslapas.

»,MEés regulari veicam pétijumus un aptaujajam klientus, kuri iegadajas kolektivo iepirkSanas portalu piedavajumus.
Varam apgalvot, ka vairums klientu izvélas piedavajumu, kurs viniem ir visizdevigakais (atlaides apmeéra zina) un
nepiecieSamakais,” apgalvo Gudriem.lv parstavis Dmitrijs Zaznovs. ,Salidzinosi |oti mazs procents klientu atlasa
atlaizu kuponus, izvéloties konkrétu uznémumu, kaut gan, izmantojot Gudriem.lv atlaizu kuponu sadalas
meklétaju, tas ir |oti vienkarsi izdarams. Tadél, kad pagajusaja ménesi sanémam pazinojumu par divu kolektivas
iepirkSanas portalu izstasanos no salidzinasanas portaliem, bijam patiesi parstigti, jo, ltkojoties no komerciala
skatu punkta, $ads solis nav izdevigs ne klientiem, ne Siem portaliem.”

Dmitrijs Zaznovs uzsver, ka divu kolektivas iepirkSanas portalu aizieSana praktiski neietekmé Gudriem.lv
apmeklétibu un caur Gudriem.lv iegadato kuponu skaitu.

,Portala apmeklétiba jalija ir kritusies par 3 — 5%, kas vairak skaidrojams ar sezonalitati, jo vasaras laika cilvéki
censas brivos brizus pavadit daba nevis pie datora. Turklat, péc misu datiem, Cherry Group pardosSanas rezultati ir
ievérojami kritusies. leguvéjs $aja situacija, manuprat, bis lielakais abu Cherry Group portalu konkurents — Zizu.lv,
kurs ir spéjigs aizstat Cherry un CityLife, un piedava tikpat augstas kvalitates piedavajumus.”

,Esam ievérojusi, ka péc Chery Group aizieSanas, misu pardoSanas rezultati agregatoros (portali, kuros vienkopus
pieejama, pieméram, visu atlaizu kuponu informacija aut.) ir pieaugusi,” komenté Samads Muhamedovs,
Kupikupon Global Baltijas regionalais direktors (Zizu.lv), ,Pircéji patiesam ir pieradusi iegadaties visizdevigakos
piedavajumus tiesi agregatoros, un dazu ,,spélétaju” aizieSana Sos paradumus nemainfs. Es uzskatu, ka no
agregatoriem aizgajusie uznémumi var atgriezties ierastaja tirgoSanas forma (izmantojot salidzinasanas portalus
aut.), atzistot, ka ir kladijusies.”

Gudriem.lv dati liecina, ka gada laika pirktako kuponu tops ir izmainijies: pirmo vietu vél aizvien saglaba
skaistumkopsanas salonu piedavajumi, kurus iegadajas 19,5% pircéju. Otro vietu iekarojusi celojumu piedavajumi —
16,6% —, kuri ieprieks neietilpa pat pirktako kuponu kategoriju desmitnieka. 3.vieta (14,5%) — kafejnicu un



restoranu piedavajumi, 4.vieta (10,4%) — kosmétikas produkti un 5.vieta (10,8%) — veselibas apriipes un fitnesa
pakalpojumi. Aptauja veikta laika posma no 22. lidz 31.maijam un taja piedalijas 455 respondenti.

Salidzindgsanas portdls Gudriem.v savu darbibu uzsaka 2009.gada.Tas ir neatkarigs interneta resurss, kura
lietotajiem ir iespéja patstavigi salidzinat daZzadu pakalpojumu cenas. Ja sakotnéji portals piedavaja salidzinat tikai
Latvijas tirgd pieejamo mobilo operatoru tarifu planus, Sodien iespéjams salidzinat ari priekSapmaksas kartes,
depozitus, atros kreditus, OCTA un KASKO polises, celojumu apdrosinasanas, avio bilesu un viesnicu piedavajumus,
interneta un TV pakalpojumu sniedzéju piedavajumus, taksometru pakalpojumu tarifus, ka ari kolektivas
iepirkSands interneta vietnu piedavajumus.

Dmitrijs Zaznovs: talr. — (+371) 26019321, e-pasts — info@gudriem.lv, interneta mdjas lapa — www.gudriem.lv.
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