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Gudriem.lv: pagajusaja gada, izmantojot kolektivas iepirkSanas portalus,
iedzivotaji ir izterejusi 23 miljonus eiro

Ka rada Precu un pakalpojumu cenu salidzinasanas portala Gudriem.lv veiktais pétijums,
2015.gada Latvijas iedzivotaji, izmantojot kolektivas iepirkSanas kuponu lapas, ir iegadajusies
1.235 miljonus precu un pakalpojumu par kop&jo veértibu 23.2 miljoni eiro. Pirmo reizi vairaku gadu
laika Latvijas kolektivas iepirkSanas lapu apgrozijums ir krities — pagajusaja gada, salidzinot ar
2014.gadu, kritums ir par 12%. Taja pasa laika ir pieaudzis uz pardoSanu izlikto kuponu kopgjais
skaits un tirgl ir paradijusies jauni "speletaji", tadgjadi pastiprinot sivo konkurenci $aja nozare.

Kuponi, kas piedava celoSanas iesp&jas uz arzemém, pa Baltijas valstim un Latvija - tas ir
virziens, kurs jau vairakus gadus nosaka kop¢jas tendences kuponu biznesa. Tris gadus p&c kartas
tiesi $1s kategorijas kuponi ir radijusi lielako naudas apgrozijumu kolektivas iepirkSanas nozaré un
pec §1 raditaja ienem pirmo vietu. Ja pérn Latvijas iedzivotaji celojumiem ir izt€r&jusi 10 miljonus
eiro, tad Sogad tie ir 9.23 miljoni eiro. Nemot véra to, ka kopg€jais pardoto kuponu apgrozijums ir
krities par 12%, tad, salidzinot ar aizpagajuso gadu, apgrozijums no celojumu kuponiem ir krities
tikai par 8%.

Otraja vieta, tapat ka aizpagajusaja gada, ir kuponi, kuri piedava apgérbu un aksesuarus. To
iegadei iedzivotaji ir izt€r&jusi 3.35 miljonus eiro. Ja salidzina ar aizpagajuSo gadu, tad pardoto
kuponu pieaugums ir gandriz dubultojies, nemot véra, to, ka 2014.gada pirc€ji, izmantojot kuponu
lapas, apgérbiem iztéréja 1.9 miljonus eiro. TreSaja vieta ir preces majai un darzam (2015.gada ir
izteréti 1.66 miljoni eiro, 2014.gada - 1.8.miljoni eiro). Talak seko kuponi, kas piedava atputas un
izklaides iesp&jas (1.18 miljoni eiro) un veselibas pakalpojumus (999 tiukstosi eiro).

Salidzinot ar 2014. gadu, popularako kuponu top-5 praktiski nav mainijies, tau topa vairs
neietilpst kuponi, kuri piedava sejas procediiras. Ja 2014. gada iedzivotaji §im mé&rkim iztér&ja 1.19
miljoni eiro, tad 2015.gada tikai 409 tukstoSus eiro. Raditaji ir samazinajusies vairak neka divas
reizes.

Ir paradijusies jauna precu kategorija, kurai agrak praktiski nebija apgrozijuma. Tas ir preces
kategorija "18+". PagajuSaja gada iedzivotaji STm prec€m ir izteréjusi 72 tikstoSus eiro. Ka ar1 ir
verts pieminét suSi pardoSanas apjomu pieaugumu, kads ir bijis, izmantojot kuponu lapas.
PagajuSaja gada iedzivotaji, iegadajoties susi, ir izterejusi 203 tiikstoSus eiro. Piem&ram, picu un
kebabu pieprasijums Latvijas iedzivotaju vidl ir mazaks - gada laika tiem ir izteréti tikai 77 tukstosi
elro.

"Balstoties uz Gudriem.lv apkopotajiem statistikas datiem, varam izdalit dazas galvenas
tendences, kuras ir raksturigas kolektivas iepirkSanas tirgum Latvija - datus komenté Gudriem.lv
parstave Kristine Gema. Pirmkart, neskatoties uz to, ka kaut arT nedaudz, tomeér ir samazinajies
kopgjais tirgus apgrozijums, més tomér varam novérot pardosana izlikto kuponu kopé&ja skaita
palielinasanos. Salidzinagjuma ar 2014.gadu, 2015.gada pardoSana izlikto kuponu skaits ir
palielinajies par 7650 vienibam. Taja pasa laika, pérn, salidzinajuma ar aizpagajuso gadu, Sis
nozares spe€létaji kopuma ir pardevuSi par 221 tikstoti mazak kuponu. To var izskaidrot ar
piesatinajumu tirgd, kas pedgjo 3 - 4 gadu laika ir strauji audzis.

Bez tam, mé&s noteikti redzam, ka ir palielinajusies konkurence, kas ir novedusi gan pie
kolektivas iepirkSanas kompaniju, gan pie kuponu skaita pieauguma. Un $1 ir otra tendence, kas
liecina, ka nozare vél attistisies un mekl€s jaunas niSas un klientus. Pagajusaja gada Latvija ienaca
dazi lieli "sp€létaji", ar individualu specializaciju. Par to, ka kuponu lapas agrak vai vélak saks
specializ€ties uz noteikta veida kuponiem un sasaurinas savu darbibas loku, més runajam jau pirms
trim gadiem. To més Sobrid redzam un turpmakas tendences turpinas tikai pieaugt. Ka pieméru var
minét, ka Latvijas tirgli darbojas tris kolektivas iepirkSanas lapas, kuras piedava tikai celojuma
kuponus. Ir arT vietnes, kuras pardod tikai rotaslietas vai tikai apgerbu".



Péc Gudriem.lv datiem, §1 gada sakuma kolektivas iepirkSanas tirgus aktivo dalibnieku
skaits ir apstajies pie skaita — 25. Ir izveidojusas dazas jaunas kolektivas iepirkSanas lapas, citas ir
partraukuSas savu darbibu un liela méra var teikt, ka tirgus ir nostabilizgjies ar noteiktu dalibnieku
skaitu. Tomér galvenie Cetri spélétaji, kas veido gandriz 90% no kopgja tirgus, ir tadi portali ka
Cherry un Citylife, Perkamkopa, Zizu un Prieks.

Péc Kristines Gemas prognozém Sogad saglabasies pagajusa gada tendences. Kuponu tirgus
apgrozijums visticamak paliks tada pasa limeni ka pagajusaja gada. Pie tam kuponu iegadei var
mainities prioritates.

"NeapSaubami celojumu kuponi arT Sogad bis pirmajas vietas apgrozijumu kopvert&juma.
Tomeér nav izslégts neliels kritums Saja kategorija, kas saistits ar nestabilo situaciju pasaulé. Cilvéki,
ka to var novérot, atturas no celoSanas un tam gaida daudz piemérotaku laiku," komenté Kristine
Gema. "P&c aizvaditajiem pirmajiem diviem 2016.gada méneSiem var secinat, ka popularitati gust
kuponi, kas piedava SPA ritualus, susi, redzes korekciju un medicinas pakalpojumus, ka ar1 preces
ar nacionalo simboliku. Ar parliecibu varam prognozgt tiesi precu iegades pieaugumu, izmantojot
kolektivas iegades kuponu lapas, jo 1pasi apgerbu un apavu iegades picaugumu. To liela méra
veicina tadu precu piegades formu attistiba, ka Omniva, Pakubode un citi."



