Informacija masu medijiem: 28.02.2013.
Atlaides kolektivas iepirkSanas portalos vairuma gadijumu ir realas, nevis izdomatas

.Plassazinas lidzeklos bieZi dzirdama kritika par kolektivas iepirk§anas portaliem, sakara ar to,
ka portali manot savus klientus, piedavajot atlaides, kuras patiesiba ir mazakas neka noraditas.
Tomeér, saskana ar masu praksi, $adi gadijumi ir reti un kopuma neraksturo nozari,” uzskata
portala Gudriem.lv parstavis Dmitrijs Zaznovs. ,Patieso atlaides apméru reizém ir |oti grati
noteikt, tade| cilveékiem rodas iespaids, ka vinus cen3as apmanit,” piebilst Samads
Muhamedovs, Kupikupon Global Baltijas valstu regionalais direktors (Zizu.lv).

Pec Paterétaju tiesibu centra datiem, pagajusa gada laika par kolektivas iepirkS8anas portalu
darbu sanemtas 148 sudzibas. Turklat, péc portala Gudriem.lv datiem, 2012.gada Latvijas
iedzivotaji iegadajusies vairak ka 1,6 milj. kuponu. ,Nakas dzirdét, ka studzibas par kuponu
portaliem aug, taCu tas ir dabiski, jo pieaug art pats tirgus,” skaidro Dmitrijs Zaznovs. ,Péd€jo
tris gadu laika tas ir pieaudzis vairakas reizes. Turklat, ja més pielidzinam stdzibu skaitu
pardoto kuponu skaitam, tad tas ir daudz mazaks, ka citas sféras. Kopuma tas vélreiz pierada,
ka 8T tirgus dalibnieku pakalpojumu kvalitate ir laba liment.”

Kas attiecas uz noraditas atlaides apméru, tad péc Samada Muhamedova teikta, §1s jautajums
ir visai sarezgits. ,Sakara ar $o jautdjumu més biezi sazinamies ar Patérétaju tiesibu
aizsardzibas centru — vini zina, k& més aprékinam preces nominalo vértibu un atlaidi, kas tiek
aprékinata no nominalas vertibas. Kad ir runa par preci, kuru, piemeéram, ir iespéjams
iegadaties veikala vai interneta veikala (dators, telefons, televizors), tad cenu diapazons bis
diezgan liels — l1dz 50%. Turklat |oti I&ti interneta pre€u piedavajumi var vienkarsi neatrasties
noliktava vai art bus ierobezota skaita. Mums nakas aprékinat vidéjo cenu un piedavat atlaidi
atbilstoSi tai. Tadé| dazi klienti, novértéjot piedavajumu un atrodot So pasu preci interneta
veikalos, var saprast, ka vinus cen$as apmantt, kaut gan ta nav.”

Péc portala Gudriem.lv datiem, visbiezaka atlaide, kuru piedava kolektivas iepirk§anas portali, ir
50% no pamata cenas. ,Més redzam, ka klientiem atlaides apjoms ir svarigaks, ka pati prece,”
saka Dmitrijs Zaznovs. ,Kuponus cilvéki biezi iegadajas, domajot par nakotni, jo ,, par tadu cenu
nevar nepirkt”, vai ari kuponus izvélas ka davanu. Ipasi pieprastti ir nedargi pakalpojumi un
preces (vértiba [1dz 5 — 10 latiem) ar 50% vai lielaku atlaidi.”

,Konkurentu cinas tirgus Iideru starpa vairs nav iespéjamas tikai ar piedavato atlaizu apméra
palidzibu,” saka Samads Muhamedovs. ,Kolektivas iepirk§anas tirgus ir sasniedzis noteiktu
apjomu un Sobrid atrodas uz kvalitativu parmainu un jaunas attistibas virzienu sliekSna.
Probléma ir taja, ka pircéjus ir grati ieinteresét ar atlaidém, kuras ir mazakas par 40%, prasibas
paaugstinas. Tade| més velamies paradit pircéjiem, ka 30 — 35% atlaide kvalitativai precei vai
pakalpojumam ir [oti labs piedavajums. Ta més varésim piesaistit tos razotajus un pakalpojumu
sniedzéjus, kuri paslaik nav ieintereséti 50 vai vairak % atlaizu piedavasana.”

Péc Zizu.lv parstavja teikta, viena no portala jaunajam tirdzniecibas formam ir kuponu
tirdznieciba ar dalita maksajuma iespé&ju. legadajoties kuponu, pircéjs veic pirmo iemaksu 20 —
25% apméra no preces vértibas, bet atliku§o summu nomaksa preces sanemsanas bridi. ,Sadi
pircéja nauda netiek ,iesaldéta” uz vairakam nedélam. Klienti bieZi izmanto $o shému, lai
apmaksatu skaistumkopsanas un veselibas pakalpojumu iegadi,” saka Samads Muhamedovs.



