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ledzivotaji, iepérkoties kolektivas iepirkSanas portalos, pagajusaja gada iztérejusi 13 miljonus latu

Gudriem.lv kolektivas iepirkSanas portalu salidzinasanas servisa pétijuma dati rada, ka 2013.gad3,
iegadajoties preces un pakalpojumus, kuri tika pardoti kolektivas iepirkSanas portalos, Latvijas iedzivotaji
iztéréjusi 12,72 milj.latu.Tadejadi ticis uzradits 15% pieaugums gada laika. Péc portala Gudriem.lv
prognozes, ari nakamaja gada tirgus pieaugs par 10 — 15%, jo, pateicoties eiro ieviesanai, Latvijas tirgl
ienaks jauni kolektivas iepirkSanas portali no kaiminu valstim.

Pagajusa gada laika tika pardoti apméram 1,3 milj. kuponu (gadu iepriek§ — 1,6 milj. kuponu). Pasi
popularakie, péc pardoto kuponu skaita, 2013. gada bijusi kuponi no sadalas ,Majai un darzam”,
»Apgérbi un aksesuari”, ka art kuponi no sadalas ,SkaistumkopSana”. Jaatzimé, ka gadu ieprieks
popularakie kuponi bija skaistumkopsSanas salonu piedavajumi, bet lidz ar kvalitativu sadzives tehnikas,
apgérbu un aksesuaru atlaizu kuponu paradiSanos, skaistumkopsanas salonu piedavajumi nosldéjusi lidz
tresajai vietai.

Statistikas dati par lielako apgrozijumu uzrada citu ainu — tresa dala no gada apgrozijuma summas (2,7
milj. latu) iztéréta ceJojumu kuponu iegadei. Tiesi ST kategorija ienem pirmo vietu ienesigako kolektivas
iepirkSanas piedavajumu topa. Talak seko preces majai (123,3 tlkstosi pardotu kuponu ar kopéjo
summu 1,036 milj. latu) un kermena kopsSanas procediru piedavajumi (67,5 tikstoSi kuponu ar kopéjo
summu — 865,4 tikstosi latu).

,Ja apskata pagajusa gada ienesigako kuponu Top — 50, redzam, ka gandriz 80% no ta aiznem celojumi,”
skaidro portala Gudriem.lv parstave Kristine Gema. ,Pargjie 20% ir arstu pakalpojumi un kosmétiskas
proceddras, ka arl SPA salonu piedavajumi. Kuponu portali, kuri piedava tlrisma celojumus ar atlaidi,
Latvijas tirgl ienaca apméram pirms diviem gadiem.Gandriz uzreiz $adu piedavajumu reputacija tika
nedaudz sabojata kolektivas iepirkSanas portalu kupon.lv un orangelife.lv krapniecisko darbibu
rezultata.Gada laika Sie starpgadijumi ir aizmirsusSies un iedzivotaji atkal aktivi pérk ta saucamos tdrisma
kuponus. Un, visbeidzot, gada laika kolektivas iepirkSanas portali spécigi apguvusi precu tirgu, ko ari var
uzskatit par izravienu kvalitates celSanas virziena, jo pirms 2 gadiem, kolektivas iepirkSanas portalu
piedavajumi gandriz pilniba (95%) sastavéja no frizieru un skaistumkopsanas salonu piedavajumiem.”

Péc portala Gudriem.lv datiem, $1 gada janvari uznémumu skaits, kuri aktivi darbojas kolektivo iepirkumu
tirgl ir sasniedzis 30. ,Zelta Cetrinieks”, kas sava starpa dala 80% kolektivas iepirkSanas kuponu tirgu, ir
kuponu portali Zizu, Cherry, Pérkamkopa un Citylife. Lideru tops diez vai mainisies St gada laika, uzskata
portala Gudriem.lv parstaviji.

yInteresants novérojums: kaiminvalstu (Lietuvas un Igaunijas) uznémumi aktivi intereséjas par Latvijas
kuponu tirgu,” stasta Kristine Gema. ,,Dazi no tiem jau ir pie mums atvérusi savas parstavniecibas.
lespéjams, tas saistits ar eiro ievieSanu Latvija, kas ievérojami atvieglo portalu darbu starptautiska
[Tment. Sogad & interese var tikai pieaugt, kas nozimé lielaku konkurenci tirgi un daudz kvalitativakus
pakalpojumus patérétajiem.”
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Runajot par pagajusa gada tendencém un $i gada prognozém, Kristine Gema uzsver, ka 2014. gada

turpinasies kvalitativa tirgus attistiba. Patérétaju tiesibu aizsardzibas centrs pagajusa gada laika ir
pieversis Tpasu uzmanibu kolektivas iepirkSanas portalu tirgum, ar noliku samazinat klientu sidzibu
skaitu. Uznémumi, kas koncentréjas uz ilgtermina darbibu, nem véra Sos noradijumus un uzlabo
pakalpojumu sniegSanu un piegades servisu darbibu.

Gudriem.lv eksperti prognozé, ka iepriek$éja perioda tendences saglabasies un 2014. gada viena kupona
videjas izmaksas méreni pieaugs. 2013.gada kupona vidéjas izmaksas bija 9,8 lati, savukart 2012. gada -
6,8 lati. Gada laika pieaugums par 44%. Tas ir saistits ar pastavigu jauna veida, dargaku, ekskluzivu
produktu un pakalpojumu, galvenokart, tlrisma piedavajumu paradisanos tirga.

"Pagajusaja gada preces, kuras tika iedzivotajiem piedavatas kolektivo iepirkumu portalos, par kartu
izauga gan kvantitates, gan kvalitates zina,” saka Kristine Gema. ,Més novérojam portalu segmentaciju
un specializaciju. Pieméram, pagajusaja gada paradijas portali, kuri pardod tikai pazistamu zimolu preces
vai specializéjas dargu rotaslietu tirdznieciba . Nakotné sadu specializétu kuponu portalu skaits pieaugs.
Tas saistits ar to, ka jaunajiem tirgus dalibniekiem ir grati izkonkurét ,Zelta Cetrinieka” uznémumus no to
pozicijam, lidz ar ko tiem ir jakoncentréjas uz atskiriga darbibas veida atrasanu. "



