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Puse aptaujato iedzivotaju taupa uz partikas produktiem un téré partikas
iegadei treso daju savu ienakumu

Saskana ar pre€u un pakalpojumu cenu salidzinasanas portala Gudriem.lv veikto aptauju, 43%
respondentu ekonomé uz partiku vismaz reizi ménesi, parasti neilgi pirms algas dienas. 49%
respondentu uzskata, ka Latvija ir Joti darga partika. Gimenes Latvija partikai téeré aptuveni 20-
35% no saviem ienakumiem.

,Vai Tev nakas ekonomeét, iegadajoties partikas produktus?” — uz So jautajumu apstiprinosi
atbildeja 43% no Gudriem.lv aptaujas dalibniekiem. 31% aptaujato atbildéja, ka taupa naudu uz
dargiem partikas produktiem — delikatesém, dargiem Zavéjumiem, sieriem un alkohola. 18%
atzina, ka taupit nakas katru menesi, pat uz butiskakajiem partikas produktiem - piens, maize,
graudaugi. Tikai 8% noradija, ka vinu ienakumi |auj iegadaties jebkadus produktus.

Cik daudz no gimenes budZeta tiek téréts partikai? Visbiezak respondenti (44%) noradija, ka
téré 20 - 35% no saviem ienakumiem. Vél 35% atbildéja, ka partikas iegadei patéré 35-50% no
gimenes budZeta, vairak neka 50% no budzZeta téré 13% respondentu, bet mazak neka 20% téere
8% respondentu.

Komentéjot aptaujas rezultatus, SEB bankas socialekonomikas eksperts Edmunds Rudzitis
skaidro, ka Latvija un Baltijas valstis kopuma, iztikas groza partikas preces aiznem salidzinosi
lielaku dalu ka citur Eiropas savieniba. Péc Eurostat datiem, ES partikas produktu iegadei
iedzivotaji videji teré 13% no kopéjiem meénesa ienakumiem. Lietuva Sis raditajs ir ap 25%,
Igaunija un Latvija — 19%.

,lenakumu procents, ko iedzivotaji téré partikas produktu iegadei, liecina par valsts kopéjo
dzives Iimeni. Jo augstaks térinu procents partikas iegadei, jo zemaks labklajibas [Tmenis. Tas
norada, ka iedzivotajiem atliek mazak lidzek|u citu precu un pakalpojumu iegadei, kuri nav
pirmas nepiecieSamibas lidzek|i — pieméram, kino vai koncertu apmekléjumam, celosanai vai
precu iegadei sava komforta limena nodrosinasanas noltkos. Péc iestasanas ES, Latvija bija
vérojama pakapeniska partikas iegadei atvéleto ménesa ienakumu apméra samazinasanas,
tomeér ekonomiska krize atkartoti palielinaja partikas produktiem veltito lidzeklu daudzumu. Ja
iedzivotaju ienakumi un valsts ekonomika turpinas augt, més pakapeniski varétu pielidzinaties
Eiropas attistitako valstu [iTmenim,” skaidro Edmunds Rudzitis.

Péc Gudriem.lv aptaujas datiem, 49% respondentu uzskata, ka Latvija ir nepamatoti augstas
partikas produktu cenas. 37% atbildeja, ka produktiem ir samérigas cenas, bet 11% piekrita, ka
produkti ir dargi, toties kvalitativi. Tikai 3% respondentu uzskata, ka partikas produkti Latvija ir
salidzinosi léti.

,Termini ,léti un dargi”, kas lietoti, aprakstot partikas produktus, tomeér ir patérétaju
subjektivais viedoklis,” apgalvo Noris Krizitis, Latvijas Partikas tirgotaju asociacijas (LPTA)
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izpilddirektors. ,Laudis bieZi vien salidzina Latvijas produktu cenas ar importa produktiem, kuri
patiesi var bit letaki, tomér attiecigi ir zemakas kvalitates, nav tik dabiski un ekologiski, ka
vietéja razojuma produkti.”

Kas attiecas uz priekSrokas dosanu Latvijas produktiem, saskana ar Gudriem.lv veikto aptauju
tikai 16% aptaujato ir gatavi pilniba atbalstit vietéjo razojumu, kaut ari analogas importa preces
médz bat letakas. 34% iegadatos Latvijas preci, jo ta ir kvalitativaka un veseligaka, bet 14%
atbildéja, ka viniem ir vienalga, kada ir preces izcelsme — galvenais, lai ta ir letaka. Turklat 36% ir
gatavi pirkt importa preci pat tad, ja ta ir ievérojami dargaka par Latvijas razojumu.

92% aptaujato regulari pérk partikas produktus, vadoties péc akcijam un atlaidem lielveikalos.
Lidzigu aptauju portals Gudriem.lv veica pirms trim gadiem, tobrid akcijam un atlaidém sekoja
82% respondentu. Sobrid 41% aptaujato atbildéja, ka regulari seko Iidzi akcijam un atlaidém, lai
iegadatos akcijas produktus. 51% seko hdzi akcijam un atlaidém tikai jau ierastiem un
pazistamiem produktiem. 8% respondentu neseko lidzi akcijam vai uzskata tas par patérétaju
manisanu.

,Lielaks akcijas pre€u pieaugums bija vérojams krizes laika, tomér ar1 Sobrid akcijas precu skaits
ir pietiekosi liels,” saka Noris Krazitis. ,Lieta tada, ka Latvijas iedzivotaju ienakuma [imenis ir
audzis, bet ne ievérojami. Turklat konkurence starp partikas tirgotajiem kluvusi vél asaka. Labas
atlaides ir praktiski vienigais uzticamais lidzeklis klientu parvilinasanai no viena veikala uz citu.
Domaju, ka atlaizu éra lielveikalos nebeigsies.”

Aptauja norisinajas no 8. lidz 18. Martam un taja piedalijas 567 portala Gudriem.lv lietotaji.



